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Sirpaloituminen ja
ostokayttaytyminen

Print-on-demandin ja verkkohkaupan
yhdistaminen muuttavat kirja-alan I‘illlﬂmﬂllil

Internetin asema kirjojen markkinointi- ja myyntikanavana on vahvistunut. Tdssd
kehityksessd moottorina on toiminut verkkokauppa Amazon, joka on tuonut

myds uusia mahdollisuuksia kirjojen markkinointiin. Amazonin ja muiden kirjojen
verkkokauppojen toimintakustannukset ovat selvdsti pienemmdt kuin perinteisilld
kirjakaupoilla, mikd sisddnostohinnasta riippuen mahdollistaa kirjojen myynnin
kirjakauppoja edullisemmin. Toinen kirja-alaa muovannut yritys on Lightning
Source, joka tarjoaa kirjojen painamisesta pienissd, jopa yhden kappaleen erissd.
Print-on-demand ja verkkokauppa ovat mahdollistaneet sen, ettd kirjat painetaan
muutaman pdivin toimitusajalla vasta sen jilkeen kun tilaus on tehty verkossa.
Tdmd yhdistelmd laajentaa merkittdvdsti painettujen kirjojen markkinoita
huolimatta siitd, ettd sdhkokirjojen julkaiseminen vihentdd jonkun verran kirjojen The tail becomes bigger and longer in new
painamista, arvioi toimittaja George Alexander tuoreessa Seybold Reportissa. markets (depicted in red).
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http://en.wikipedia.org/wiki/File:Longtail.svg

Laajan valikoiman potentiaali

RHAPSODY I AMAZON.COM [N  NETFLIX

Online services carmy far mors inventony than traditional retailars TOTAL INVENTOEY: TOTAL INVENTD&Y: ) TOTAL BVENTORY:
Rhapaody, for example, offers 19 imes a8 many songs as 735,000 songs 2.3 million books : 5,000 DVDs
Wal-Mart's stock of 30,000 tunes. The appetite for Rhapsody's -
migre ohscure tunes |(charted balow in yellow) makes up the
so-called Long Taill. Meanwhile, even as consumers flock to
mainstraam books, music, and films iright), thers is real demand :
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Titles ranked by popularity
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PoD 2010.



PoD 2010 Suomessa

« Luotu uusi tarvepainatukseen pohjautuva kirjatuotantopalvelu
— Tehokas tuotannollinen toteutus ainoana Pohjoismaissa

— Palveleva, sahkoéinen lataus- ja tilausliittyma
» Aineiston tarkistus, arkistointi, helppokayttdinen tilausliittyma

— Oheispalvelut:
* taittoty® oikoluetusta tekstista
» kansisuunnittelu
» markkinointipainokset ja -jakelut
« Perusidea:

— Sirpaloituva kysynta tekee vanhasta toimintamallista
tehottomampaa

— Tuotannollisen yksikk6hinnan vakioituminen
— Kirjan painoaika = hyllylta kerays
- Painosmaaran ennustaminen ja varastointi vahenee
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Pieneria suuremman painoksen
yksikkohinnalla

The New Marketplace The New Marketplace

Quantity

Long Tail

I Long Tail

Time

Time

- - | B  Tarvepainatus
Perinteinen varastopainatus | Yksittaistuotanto
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Presenter
Presentation Notes
Elinkaareen sopeutuvalla erätuotannolla katetaan elinkaaren huippu- ja steady seller -kausi ja yksittäistuotannolla Tilauksesta-statuksella olevien harvakseltaan menevien tuotteiden valmistus.
Koska kirjan menekin ennustaminen pitkällä aikavälillä on todettu vaikeaksi ja lähes mahdottomaksi, tuotteen elinkaarta seuraava optimoitu täydennysjärjestelmä tulee varmistamaan saatavuuden ilman korkeaa varastoriskiä. Tuotteen menekin ollessa vähäinen, nimike siirtyy tilaustuotteeksi. 
Ensimmäinen painos: ennakkomäärät + lyhyen aikavälin vara + hälytysraja (ei yritetäkään tehdä painosta ns. koko elinkaarelle vaan lasketaan arvioitu lyhyen tähtäimen vara ja HR), jatkopainos otetaan, kun vara käytetty ja hälytysraja astuu voimaan  tilausimpulssi. Tällöin tehdään arvio uutuuskauden menekistä ja otetaan painos sen mukaan. Uutuuskauden päätyttyä (aikaraja), tuote jatkaa elinkaaren seuraamista erätuotannolla ja lopulta päätyy yksittäistuotantoon. Suurimenekkisten nimikkeiden eräkoot määrätään erikseen.

Eli suurin osa kustantajan varastossa olevien nimikkeiden painosmääräpäätöksistä on tehty ensipainoksissa, ongelma ei ole siten backlist-ongelma vaan ylioptimistisen ensipainoksen ongelma.




Saatavana riskitta

ERAE NELHAINONIPNIES uLIE

||||||||||||||

HETERDTEDAS

L)
Myyntihinta n. 29,00 Myyntihinta n. 25,00 Myyntihinta n. 18,00
Tarvepainatushinta Tarvepainatushinta Tarvepainatushinta
yksittain 3,22 €/kpl yksittain 2,47 €/kpl yksittain 3,80 €/kpl
100 kpl 2,99 €/kpl 100 kpl 2,30 €/kpl 100 kpl 3,41 €/kpl
500 kpl 2,89 €/kpl 500 kpl 2,23 €/kpl 500 kpl 3,24 €/kpl
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Faktaa ja fiktiota
- puolesta ja vastaan.



Faktaa ja vahan fiktiota

 30-40 % kirjoista jad myymatta.

» Kirjan elinkaari on lyhentynyt.

e Lopultakin tamé on mahdollista!

« Tata digipainamistahan on ollut jo...

 Ei me myyda 1 kappaletta kirjaa.

«  Mutta jos nyt kuitenkin ottaisin sen 1000 kpl — kyll& se varmaan menee.
« Ei kannata kustantaa kirjoja, joiden painosmaara on alle 2000.

* Eine kirjat varastossa juuri mitadn maksa.

 Pod kuulostaa kalliilta — 2000 kpl saisi yksikk6hinnaltaan 20 senttia
edullisemmin.

o Tallahan me saastetaan.

« Eikirjan painaminen yksittain voi olla kannattavaa.

« Ei pehmeékantista kirjaa voi myyda 30 eurolla.

 Lisdmyyntid saadaan aikaiseksi vain loytamalla parempia karkikirjoja.
« Kirjakaupat eivat ota myyntiin laajempaa valikoimaa.

* Verkkokaupan osuus on niin pieni.

* Valikoima on jo muutenkin niin laaja.

« Kirjan oka tulee PoD:ssa varmasti liian korkeaksi.

 Meidan kirja-arkistossa on aivan upeita teoksia.
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Kiitos.

Minna Kokka
040 311 5996
Hansaprint Direct Oy

www.hansaprint.fi



http://www.hansaprint.fi/
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